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Découvrez l'ensemble des aspects
de la conduite de projet wep :

- Planifiez un projet de site web et
maitrisez votre budget

-3 Rédigez un cahier des charges

—) Etablissez une charte graphique et
apprenez les régles de rédaction pour le Web

=3 Elaborez des parcours de navigation et
réalisez des tests d'utilisabilité

=) Choisissez un hébergeur adapté a vos contraintes
de performances et de sécurité

=) Réussissez votre stratégie de référencement : mots-clés,
optimisation et soumission des pages, liens sponsorisés...

=) Concevez la promotion de votre site,
animez-le et mesurez-en |'audience

En annexe : un modeéle de plan projet, de charte graphique

et de conditions générales d'utilisation (CGU), les criteres

de référencement des principaux moteurs de recherche
francophones, des conseils d'extension pour ['Internet mobile...
et les indicateurs de pilotage d'un projet web.

A qui s'adresse cet ouvrage ?

w Dirigeants d'association, chefs d'entreprise ou
particuliers qui doivent faire réaliser un site web.

u Chefs de projet, chefs de produit, DS,
webmasters, chargés de communication.

u Eléves en informatique ou écoles
de commerce étudiant la conduite de projet web.
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