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C ette collection regroupe des ouvrages qui livrent de l'information sur un sujet de manière plus
, ou moins exhaustive. Il peut s'agir d'études sur une technique ou une politique nouvelle en
emergence, d'une question (dans le champ de compétences du Certu) qui fait l'objet d'analyses et
qui mérite d'être mise à disposition du public, de connaissances capitalisées à travers des colloques,
des séminaires ou d'autres manifestations. Ces ouvrages s'adressent à des professionnels ou à tout
public cherchant des informations documentées sur un sujet.
Ces ouvrages n'ont pas de caractère méthodologique bien que des analyses de techniques
en émergence puissent alimenter les savoirs professionnels. Dans ce cas, les pistes présentées
n'ont pas été validées par l'expérience et ne peuvent donc pas être considérées comme des
recommandations à appliquer sans discernement.
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I Commerce et zones à priorité piétonne
Anticiper les effets possibles

L a zone de rencontre, introduite dans le code de la route en 2008, et l'aire piétonne sont désormais
deux outils qui permettent d'accorder la priorité aux piétons. La « piétonnisation » de l'espace public

peut s'appuyer sur l'un ou l'autre de ces outils selon les configurations urbaines.
Mais s'engager dans un projet de piétonnisation nécessite d'en estimer les effets, comme pour toute
opération de modification d'usage de l'espace public.
Cet ouvrage fait le point sur les retours d'expérience concernant les effets possibles de la piétonnisation
sur le commerce, et identifie les stratégies des acteurs généralement impliqués. Il met en avant les
bonnes pratiques en termes de réalisation et d'accompagnement de projets de piétonnisation.

English summary at the end of the work.
Ver la sintesis en espaflol al final del libro.
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