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Sur le CD-Rom offert
avec ce livre:
60 modeles de documents préts a
l'emploi (étude de faisabilité, cahier
des charges, spécifications techniques..)
aux formats Word, Excel et PowerPoint

Configuration requise :
Word 97 ou supérieur,
Excel 97 ou supérieur, PowerPoint.

Sur le site www.conduitedeprojetweb.com
— Consultez les mises a jour et compléments
- Dialoguez avec l'auteur

www.editions-eyrolles.com
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Titulaire d'une maitrise en marketing, Stéphane
Bordage se consacre totalement a 'accompagnement
des projets Web depuis 1999. Son expertise porte sur
les phases amont des projets (méthodologie, straté-
gie, faisabilité, conception fonctionnelle, éditoriale et
graphique) et aval (formation et communication).
Il est aujourd'hui consultant indépendant aupreés
dinstitutions et de grandes entreprises francaises.
sbordage@leproj .com

Diplémé de I'Ecole supérieure de commerce de -

Tours, David Thévenon a occupé différents E_ostes
financiers en France et & I‘étranger au sein dElf Ato-
chem, Fujitsu Services et Dell. Il travaille actuelle-
ment pour T-Mobile International sur les négocia-
tions commerciales relatives au développement de
l'offre de services mobiles (contenu, messaging,
Wi-Fi).

david@coolmind.net

Avocat au barreau de Paris, Franklin Brousse est spé-
cialisé dans |'accompagnement juridique des entre-
prises et des collectivités locales menant des projets
technologiques et innovants dans le domaine de l'in-
formatique, d'Internet et des télécommunications.
franklin.brousse@tw:

Condvite ae projet Web

omment gérer avec efficacité son projet Web ? Comment

préparer au mieux le déroulement du projet, rassembler

les facteurs clés de succes, garantir la réussite de chaque
phase ? Nourri par la grande expérience de l'auteur, cet ouvrage
vous fournira les moyens d'y parvenir, en proposant des solutions
concrétes et opérationnelles pour chaque étape de votre projet.
Emaillé de nombreuses check-listes et grilles d'analyse, ce guide
a l'approche trés pratique synthétise les principales pratiques
rencontrées sur le terrain, en définissant des méthodes adaptées
a chaque type de site (sites catalogues, marchands, institutionnels,
de marques, communautaires, éditoriaux, portails d'entreprise,
intranets).
Toutes les phases de gestion d'un projet Web sont développées:
aspects juridiques, stratégie, définition de l'offre, construction du
business plan, suivi du budget, étude de faisabilite, appel d'offres,
choix des prestataires, cahier des charges, réalisation du site,
promotion, référencement.. Ce livre est compléte par trois
études de cas détaillées, des interviews d'experts et un CD-Rom
sur lequel figurent 60 modéles de livrables préts a lemploi.

A qui s'adresse ce livre ?

- Aux chefs de projets Web

~ Aux dirigeants de petites et moyennes entreprises

— Aux chefs de produits et de marques souhaitant intégrd
des solutions Web dans leur plan marketing

~ Aux responsables de communication interne ou externg

Autodidacte, Laurence Dupaquier a réalisé plus de
80 sites Internet, avant de s'intéresser au réference-
ment, prenant rapidement consience de l'impor-
tance de la visibilité pour les entreprises. Elle est
aujourd'hui spécialisée en positionnement de sites
Internet pour de grands groupes et des PME.
laurence@prestataire.net
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www.indexel.net
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