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ABSTRACT

In This research we have tried to make a field study on a group of

consumers in province of Médéa, in order to study the effectiveness of

online advertising and its impact on the Algeria consumer, to realize this

study we have based my research on three pillars in order to know:

 The care given by internet users to its advertisements.

 The role of advertising via Internet in providing the consumer with

information.

 The impact of online advertising on consumer buying behavior of

the goods.

In order to uncover all of the above mentioned and reach the underlined

goal, we have made use of a list of questionnaire that we have

distributed to a sample of people using Internet in the province of Médéa,

and then we have presented the results of this study and analyzed them.



شكر

رجوا منھ أن یزیدني ث، و أحمده على نعمھ الكثیرة ، وأشكر االله عز وجل الذي وفقني لإتمام ھذا البحأ
.صبرا على طلب العلم

أتقدم بجزیل الشكر إلى أستاذي الفاضل الدكتور عنابي بن عیسى لقبولھ الإشراف علي في ھذا كما
.العمل، والذي ساعدني كثیرا بتوجیھاتھ و إرشاداتھ القیمة

.كما لا أنسى تشجیع   الوالدین العزیزین وسھرھما على توفیر الجو الملائم لانجاز ھذا العمل

. اقشة على قبولھم مناقشة ھذه المذكرةشكر كذلك أعضاء اللجنة المنو أ

و أتقدم بكافة الاحترام و التقدیر والعرفان والشكر إلى كل أساتذتي الذین انتفعت بعلمھم طوال المشوار 
.   الدراسي
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